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Este libro analiza el resultado de una politica que se
transformo en un frente de batalla central para la ex presi-
denta Cristina Fernindez de Kirchner y concluye con “la
restauracion”, término elegido para describir el abordaje
del presidente Mauricio Macri.
La discusion sobre el rol del periodismo, los intereses de
los duenos de los medios y la circulacion de la informacion
nunca fue tan intensa como en los afios que abarca esta
obra. Los autores analizan cada aspecto de la Ley de Servi-
cios de Comunicacion Audiovisual, mds conocida como
la Ley de Medios. Repasan las dificultades que encontro
para su ejecucion en razén de la resistencia de los grupos
medidticos que veian sus intereses afectados, al tiempo
que destacan la discrecionalidad con que el kirchnerismo
aplico el nuevo marco regulatorio (y del andlisis surge una
paradoja: como la subordinacion de la politica de comuni-
cacion a objetivos politicos afecté de manera sustancial las
posibilidadesde éxitode la primera). Analizan Futbol para
Todos, la propaganda, la gestion de los medios puiblicos
y el reparto de la publicidad oficial, herramientas con las
que el kirchnerismo buscé sortear la intermediacion de
los medios con los que confrontd, y fijan una necesaria
distincion entre la comunicacion politica y las politicas de
comunicacion, que muchas veces se confunden.
Con una mirada critica respecto del periodo que abarcan,
los autores refrendan, una vez mds, su inquebrantable
compromiso con las politicas piblicas que desalientan
la concentracion del mapa de medios y una verdadera
democratizacién de la comunicacion.
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