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PROLOGO A LA SEGUNDA EDICION

Con el correr de este siglo xxXi Jaime Duran Barba, el ecuatoriano
“asesor de imagen” de Mauricio Macri, se ha vuelto un personaje pu-
blico; de igual modo ocurre con otros especialistas internacionales
que orientan las campanas rumbo a la presidencia de Daniel Scioli y
Sergio Massa durante 2015. No se trata de una realidad que los politi-
cos escondan, sino de una evidencia que diariamente puede leerse en
cualquier periédico; el detalle de la preparacion de los candidatos para
“mostrarse” en publico o cruzarse en los debates televisivos forma par-
te de la esperable agenda periodistica. Otro tanto podria decirse de
quienes desarrollan las constantes y cada vez mas sofisticadas en-
cuestas de opinién, y hasta los periodistas y locutores encargados de
ordenar los temas y cronometrar las participaciones de los “debates”
de los programas nocturnos de los canales de noticias. Las reflexiones
sobre imagenes y palabras, que hace no mucho eran una exclusividad
de las catedras universitarias de las ciencias sociales, hoy ya son una
secciéon mas de los noticieros de la televisiéon o nutren las columnas
de los semanarios.

Los tuits, los llamados telefonicos que arrancan con un “hola” con
la voz inconfundible de un candidato, las franjas fluorescentes que
cruzan de pronto las pantallas de las computadoras, las selfies que
los candidatos comparten a través de Facebook, todos estos recursos
y muchos mas se han sumado en el ultimo periodo a los habituales
volantes, afiches, pintadas y pasacalles con que los partidos politicos
convocan a la poblaciéon. Como se detecta en los spots del Frente de
Izquierda y los Trabajadores (FIT) que circulan con buen impacto tanto
por los canales de YouTube como por los de la television abierta y por
cable, incluso aquellos sectores que se consideraban -quiza con bue-
na cuota de prejuicio- como los mas atados a las formatos canénicos
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han demostrado una eficacia comunicacional notable y han sabido
adoptar sin problemas, con prontitud y dinamismo las nuevas herra-
mientas informaticas y comunicacionales.

Esta segunda edicion ampliada que el lector tiene entre sus manos
cambié su nombre de El discurso politico del foro a la television por El
discurso politico del foro a las redes sociales como una manera, no de
desplazar la importancia de la videopolitica —que permanece-, sino
como el intento por capturar el caracter vertiginoso de las incorpo-
raciones tecnologicas y tentar sus efectos. Sobre ellas tratan los dos
articulos que se agregan en el apéndice.

El vértigo, por otra parte, no ha hecho sino potenciar los debates.
Porque, ¢los nuevos recursos tecnolégicos se han agregado simple-
mente a las formas tradicionales del discurso y la comunicacion po-
liticas o han provocado una mutacién profunda en su naturaleza?
¢Las campanas de la politica se han vaciado sin mas para que las
formas y los colores atractivos ocupen el primer plano a la manera de
la publicidad comercial? ¢Los contenidos ya no importan? ¢O sucede,
por el contrario, que debajo de esa superficie atractiva y cargada de
magquillaje la lucha de las clases sociales y la disputa por el poder late
todavia mas fuerte y despiadada que antano?

La semidtica, el analisis del discurso, la teoria de la ideologia y los
estudios de comunicaciéon elaboran respuestas multidisciplinarias a
esa realidad compleja, se dijo hace veinte anos en una introduccioén si-
milar a ésta, y ahora la afirmacion debe ser repetida con igual sentido.

El discurso politico del foro a las redes sociales pasa revista a las di-
ficultades para definir objetos de estudio precisos, enumera las princi-
pales lineas de investigacion y su recorrido en la Argentina, y se detie-
ne ademas en la descripcién de los géneros del discurso politico y del
particular universo de la videopolitica y sus expresiones en las redes
sociales. Ofrece, finalmente, una antologia de los fragmentos tedricos
indispensables y un conjunto de analisis del discurso politico en sus
distintas formas, ademas de algunas aproximaciones a la irrupcion e
implementacion de las tecnologias mas novedosas en la difusion de los
lenguajes politicos.
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Los tuits, los llamados telefénicos que arrancan con el “hola” de la voz
inconfundible de un candidato, las franjas fluorescentes que cruzan de
pronto las pantallas de las computadoras, las selfies que los candidatos
comparten a través de Facebook, todos estos recursos y muchos mis se
han sumado en el iltimo periodo a los habituales volantes, afiches, pinta-
das y pasacalles con que los partidos politicos convocan a la poblacién.
Pero, ;los nuevos recursos tecnologicos se han agregado simplemente a
las formas tradicionales del discurso y la comunicacién politicas o han
provocado una mutacion profunda en su naturaleza? ;Las campanas de la
politica se han vaciado sin més para que las formas y los colores atractivos
ocupen el primer plano a la manera de la publicidad comercial? ;Los
contenidos ya no importan? ;O sucede, por el contrario, que debajo de esa
superficie atractiva y cargada de maquillaje la lucha de las clases sociales
y la disputa por el poder late todavia més fuerte y despiadada que antafio?
Desde hace décadas la semidtica, el andlisis del discurso, la teoria de las
ideologias y los estudios de comunicacion elaboran respuestas multidisci-
plinarias a esa realidad compleja.

Este libro constituye una edicion ampliada y actualizada de El discurso po-
litico del foro a la televisidn, ya un clasico en el campo de la comunicacién
politica. Pasa revista a las dificultades para definir objetos de estudio
precisos, enumera las principales lineas de investigacion y su recorrido
en la Argentina, y se detiene ademas en la descripcion de los géneros
del discurso politico y del particular universo de la videopolitica y sus
expresiones en las redes sociales. Ofrece finalmente, una antologia de los
fragmentos tedricos indispensables y un conjunto de analisis del discurso
politico en sus distintas formas, ademas de algunas aproximaciones a
la irrupcion e implementacion de las tecnologias mas novedosas en la
difusion de los lenguajes politicos.
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