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GABRIEL F10EL es licenciado en Administración Pública 

y Ciencias Políticas por la Universidad Nacional de Cuyo 

(1988) y master of Public Affairs porThe University of 

Texas atAustin, The Lyndon B. Johnson School of Public 

Affairs, Estados Unidos (1993). 
Es profesor titular de Economía Política en la UNCuvo 

y presidente de la Fundación ProMendoza. Ha sido 

miembro y secretario del Comité Ejecutivo de Bodegas 

de Argentina e integró la Comisión Directiva de Wines 

of Argentina. Fue ministro de Gobierno y de Economía 

de la Provincia de Mendoza, subsecretario provincial de 

Turismo, director de Medio Ambiente y Servicios Públicos 

de la Ciudad de Mendoza y consultor de la Consejería 

Agrícola en la Embajada de Argentina en Estados 

Unidos. Coordinó el Proyecto de Consolidación del 

Enoturismo en Argentina para el BI o-FO MI N, Bodegas 

de Argentina y el Ministerio de Turismo de la Nación. 

En 2015, fue electo como representante de la Argentina 

en el Parlamento del Mercosur por la Provincia de 

Mendoza. Ha sido consultor del Consejo Federal de 

Inversiones, el BID, el Banco Mundial y la Corporación 

Financiera Internacional. Fue becario Fulbright en 

Estados Unidos; del British Council/1 RELA, en el Reino 

Unido y España; de la Fundación Friedrich Naumann, 

de Alemania, y de las Naciones Unidas-CE PAL en Chile. 

Ha publicado artículos en numerosos medios 

de comunicación y en publicaciones especializadas. 

Desde hace casi dos décadas, ha sido protagonista del 

crecimiento del turismo y del vino en la Argentina. 
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