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Desde su aparicién, la radio y el radioteatro en la Argentina
estuvieron vinculados con lo pnu\or la rod\o UN NUEVO recurso
tecnolégico de comunicacion, en principio fue resultado de un

¢ e sonadores, los “locos de la azotea”. Los
destinatarios iniciales fueron un pequefio grupo de ciudadanos
con capacidad para acceder a las emisiones. Pero el medio
extendid aceleradamente, abaraté en forma notable sus
costos y, complementado por la sencillez de su cédigo, se
—onvirtié en un medio de comunicacién popular, condicién
que no abandoné desde entonces.
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