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Prélogo a la segunda edicién

La presente edicién constituye una versién revisada de la anterior, en la que se
presentan los resultados de la Primera Encuesta a Productoras de Television en
Argentina, en ese entonces en proceso de recepcién y carga. Los datos que se
desprenden del procesamiento confirman y profundizan las conclusiones esbozadas
en la primera publicacién.

Asimismo, en la presente actualizacién, se incorpora la resolucién, en materia
legislativa, de la Ley N° 26.522 de Servicios de Comunicacién Audiovisual, que al
cierre de la primera edicién mantenia el caracter de proyecto de ley, al tiempo que
se exponen brevemente los avances con relacién a la transicién al Sistema de
Television Digital Terrestre (TDT).

Esperamos que esta nueva version sea de utilidad a los diferentes actores que
participan directamente de las actividades de la industria de la televisién argentina,
a los investigadores, estudiantes, y a toda otra persona y/o institucién interesada
en la materia.



