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(Buenos Aires, 1977) es pe-
riodista. Publica sus notas e investigaciones
en el portal plazademayo.com y en el perié-
dico Perfil. Trabajo en la revista Veintitrés y
colaboré en adn —suplemento cultural de La
Nacién—, Clarin, N y fue editor de Contrae-
ditorial, entre otras publicaciones. Por la in-
vestigacion que realizé para su libro ;Quién
mato a Mariano Ferreyra? (2011) sera llama-
do como testigo en el juicio por el asesinato
del militante del Partido Obrero a manos de
una patota sindical. Su twitter es @zonarojas.
Interviene de manera activa en la red social.
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Pasiones politicas en
140 caracteres

Las redes sociales en Internet revolucionaron el mundo de

las comunicaciones y forman una marca insoslayable de esta

época. Entre todas ellas, Twitter —la red social del pajarito— ad-
quiere especial potencia, ya que sus caracteristicas (un limite de 140
caracteres y horizontalidad fundante) la convierten en una herramienta
de comunicacién inmediata cuyos principales atributos son la sintesis y
el ingenio. La politica descubre en Twitter una forma crucial para expre-
sarse y exhibir diariamente el estado de las cosas.

Acontecimientos sociales comentados por politicos y ciudadanos;
estrellas de la red social “tuitstars” que se convirtieron en referencias a
~ través de sus intervenciones; ministros que se pelean con diputados, di-
putados que se pelean con periodistas, periodistas que se pelean con
cancilleres; activistas de las distintas tendencias que hacen de la red so-
cial su espacio de militancia: todo esto y mas se encuentra en Twitter.

La presidenta Cristina Fernandez, Maria José Lubertino, Héctor
Timerman, Anibal Fernandez, Roy Cortina, Mauricio Macri, personajes
ficcionales que comentan hechos politicos al calor de la dindmica coti-
diana; militantes, ciudadanos de a pie: nadie se quiere perder la opor-
tunidad de intervenir en Twitter. Esta chispeante recopilacion de tweets
muestra como se ven el pais y sus circunstancias a través de los limites
(pero también las virtudes) que imponen los 140 caracteres de esta
nueva forma de comunicacion.
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