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carla gras, valeria hernandez
radiografia del nuevo campo argentino

El campo argentino y la clpula empresarial agropecuaria ya no pueden
entenderse ni discutirse recurriendo a denominaciones como "vieja elite
terrateniente” o rentista, o atendiendo a! rol de organizaciones tradicionales
como la Sociedad Rural. En los ultimos cincuenta afnos se produjo y se
consolidé un proceso de transformacion profunda, que reconfigurd los
rasgos de la burguesia agraria y también el modo en gue se piensa a si
misma y piensa su rol en el desarrollo del pais.

Con mirada sociolégica y fino oido etnogréafico para analizar la palabra

de los propios actores, Carla Gras y Valeria Hernandez explican cémo
nacieron y crecieron los agronegocios, como construyeron su hegemonia
desplazando otras visiones y presentandose a la vanguardia de la
innovacién tecnoldgica, cuales son los perfiles empresarios que sostienen
esta matriz y cudles los puntos de fuga, en términos ambientales

y sociales, que pueden ponerla en crisis. En un arco que va de 1960

a nuestros dias, el recorrido se detiene en dos instituciones centrales

del empresariado del agro: AACREA y AAPRESID. En los afnos sesenta,
la primera definié el rol del agro como lider de un proyecto modernizador,
sostenido en los valores de la experimentacion técnica y el conocimiento,
y en la misién moral de servir al bien comun. En los noventa, a tono con
un mercado globalizado, la segunda resignificé la relacién entre agro

y desarrollo en clave neoliberal. Con la tecnologia como pilar del modelo
de negocios, acompand la articulacion de jugadores locales con jugadores
transnacionales y tendid puentes solidos entre el empresariado y otros
ambitos de circulacién de saberes, como el mediatico, el académico y el
cientifico. Ambas instituciones fueron decisivas para relegitimar al sector
y desplazar la discusion por la reforma agraria o la tenencia de la tierra.

Atentas a la heterogeneidad de los actores de los agronegocios —que
incluyen megaempresas globales, empresarios nacionales grandes y
medianos, y de manera subordinada, franjas mas o menos endebles de la
agricultura familiar-, las autoras trazan una radiografia imprescindible del
perfil de la clase dominante, de los mecanismos para construir hegemonia
y de las grietas que permiten imaginar modelos alternativos.
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